
   
  C

IU
TA

T
S

 A
M

B
 C

A
R

À
C

T
E

R Omnívor  
cultural

Qui són?

Aquell visitant que viatja sense un interès cultural 

conèixer la destinació a través de la seva cultura.
Una vegada a la destinació, experimenta, visita, viu 

Fa visites panoràmiques i visita només els principals 

Generació

Generació Silver (72-97) · Baby Boomers (59-71) · 
Gen X (45-58) · Millennials (26-44)

Mobilitat
  Destinació única

  

Canal de reserva

  Sense reserva

  Reserva autònoma
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Companyia

Nivell de despesa

Low cost      Mig   Alt         Premium

Durada de l’estada

Curta       Mitja    Llarga
(1/2 nits)      (3/4 nits)        (5+ nits)

Inspiració i cerca

webs turístiques, xxss

Recomanació

escriguin a un blog, articles, ...

4D’s
          

€

                    

Desestacionalització · Desconcentració 

Motivació tractora

Gaudir de la Cultura Local, Gaudir de la 
meva activitat preferida, Viatjar en 
Família, Fer Senderisme, Fer una Ruta 
en cotxe

 · Espanya
 · França
 · Itàlia
 · Regne Unit i Irlanda
 · Europa Central
 · DACH
 · Països Nòrdics

 · Països Baixos
 · Israel
 · Bèlgica
 · Corea del Sud
 · Estats Units
 · Canadà
 · Mèxic

Mercat d’origen

Amics Parella Solo Família
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