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Ficha técnica del estudio de oferta i oW
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aifConvention Bureau

Ambito geografico del Estudio: ciudades espafiolas asociadas a Spain Convention Bureau (SCB).
Universo: durante el afio 2015, 55 ciudades espafiolas estaban adscritas a Spain Convention Bureau.
Unidad informante: responsable de la actividad del mercado de reuniones de cada ciudad.

Técnica de investigacion: Encuesta on-line con apoyo telefonico y de fax.

Disefio muestral: exhaustivo sobre las 55 ciudades espafiolas asociadas a Spain Convention Bureau.

Fecha de realizacion del trabajo de campo: entre el 26 de abril y el 18 de julio de 2016.
Tamafnio muestral: 53 ciudades.

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015". MADISON"
MADISON Market Research 2016. 4
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FEPERACHEESPARIOLE DE
WONECIPRE T PROARCIAS

onvention Bureau
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NUmero de reuniones y participantes

Numero total de reuniones 20.514
Numero total de participantes 3.783.138
Nimero medio de participantes @ 184,42
Base 53

(1) El nimero medio de participantes se calcula como
el nimero total de participantes dividido entre el nUmero total de reuniones.

Fuente: “Medicion del Turismo de Reuniones. Afio 2015". MADISON"
MADISON Market Research 2016. 5




1.2. EVOLUCION ANUAL
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BONCIPRES ¥ PROANCIS

NUMERO DE REUNIONES +7,5%
P 4
19.913 20.514
17876 18790 18.204 18022 19619 19084
L
13.969 :
12563 12.33% 11859
10.073 10.183
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
NUMERO DE PARTICIPANTES +3,4%
;:7 53763138
31171 33%81 3294530 343147 . El nimero de
3081742 3922 3 020,856 reuniones y el namero
2531.2% 2798388 ;
2.514.211 5 457.1% de asistentes
2002741
1.874.841 aumentan: 7,5% las

reuniones y 3,4% los
asistentes.

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
No obstante el n°® medio
de participantes por
NUMERO DE PARTICIPANT ES POR REUNION -7.24 pax. por reunion reunién disminuye (7,24
ﬁg personas menos).
201,72 203,81 207,20 200,33 196.61 20524
18613 19667 a ' L . | 172,40 170,37 184,38 61 1 176,40 g 1749 191, 18442
| — . |—|_' 1 ) —_— |
[ — —_— I—l
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015".
MADISON Market Research 2016.

MADISON’

(1) El nmero medio de participantes se calcula como el nimero total de participantes dividido entre el nimero total de reuniones.
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NUMERO DE REUNIONES

CONGRESOS || CONVENCIONES JORNADAS

+7.5%
Méas de la mitad de las reuniones que se han celebrado en el - /23-514
afio 2015 han sido jornad

m .rg....d.e...d.e.r.n adas y
an aumentado

~ongresos ha
escendido.

Congresos Convenciones Jornadas Total

H Afio 2010 m Ao 2011 m Afio 2012 m Ao 2013 m Afio 2014 m Ao 2015

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015". ®
MADISON Market Research 2016. 7




1.3. SEGUN TIPO DE REUNION II ‘ii?f: e

NUMERO DE PARTICIPANTES

CONGRESOS || CONVENCIONES JORNADAS

FEPERACHEIESPRAIOLE DE
HOMCIFRE ¥ PROANCIZS

+3,4%

—

_%

1.474.021

Congresos, y disminuid
en Jornadas.

+% + ll%

1.172.908 1.136.209

1.015.808
1.128.995
900.377
801.394
984.034
1.016.147
1.328.906
1.313.974
1.161.962
1.431.637
1.512.384
3.294.530
3.179.122
3.024.866
3.431.479
3.657.526

N~
<
o
Lo
(o]
=}
—

Congresos Convenciones Jornadas Total
B Afio 2010 ®m Afio 2011 ™ Afio 2012 m Afio 2013 m Afio 2014 m Afio 2015

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015". ®
MADISON Market Research 2016.

aifConvention Bureau



1.4. SEGUN AMBITO TERRITORIAL | ifﬁ: e

NUMERO DE REUNIONES

INTERNACIONAL NACIONAL REGIONAL

+7,5%

Practicamente la mitad de las reuniones celebradas han sido de /20'514
ambito nacional .

Respecto al afio anterior,
se han incrementado
las tres tipologias de
es, en mayor
; de Ambito 4
nacional. |

onvention Bureau

+10,2%

6.115

Internacional Nacional Regional Total

H Afio 2010 M Afio 2011 H Afio 2012 H Afio 2013 M Afio 2014 ™ Afo 2015

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015". ®
MADISON Market Research 2016. 9



1.4. SEGUN AMBITO TERRITORIAL Il “Efjff;‘ e

NUMERO DE PARTICIPANTES

INTERNACIONAL NACIONAL REGIONAL

onvention Bureau

+3,4%

et

3.783.138

+612°//

1.741.486

1.109.748

%"/‘o

931.904

1.326.975
1.419.390
1.373.752

™ o
O o
@ ™
o~
™~
=1 o
- -

993.202
1.016.171
1.081.237
1.548.464
1.639.082
827.602
866.844
937.207
3.294.530
3.179.122
3.024.866
3.431.479
3.657.526

Internacional Nacional Regional Total

H Afio 2010 m Afio 2011 ™ Afio 2012 m Afo 2013 ® Afio 2014 m Ao 2015

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015". MADISON"
MADISON Market Research 2016. 10
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NUMERO DE REUNIONES
MAS DE DE 500.000 A DE 200.000 A DE 100.000 A MENOS DE
1.000.0.000 HAB. 1.000.0.000 HAB. 500.000 HAB. 200.000 HAB 200.000 HAB.

+6,0%
7.529

Segun el tamafio de la ) 11%_579
ciudad, se observa que
las reuniones que
mas se han
incrementado son las
de las ciudades de
tamafio medio, es
decir, de entre 200.000

-y 500.000 habitantes

+4,0%
/3.389

+11,3%
#2759

Mas de De 500.000 a De 200.000 a De 100.000 a Menos de
1.000.000 de 1.000.000 500.000 200.000 100.000
habitantes habitantes habitantes habitantes habitantes

M Afio 2010 m Afio 2011 m Afio 2012 B Afio 2013 ® Afio 2014 | Afio 2015

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015". MADISON"
MADISON Market Research 2016. 11
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NUMERO DE PARTICIPANTES
MAS DE DE 500.000 A DE 200.000 A DE 100.000 A MENOQOS DE
1.000.0.000 HAB. 1.000.0.000 HAB. 500.000 HAB. 200.000 HAB 200.000 HAB.

1.532.897

En cambio, el nUmero
de participantes se
incrementa en las

\-Z-f%

940.168

200.000

+35.1%

+21.9%
482.905 /

520.947

1.265.370
1.317.147
1.491.426
482.876
894.558
323.362
396.062
329.581

Mas de De 500.000 y De 200.000 y De 100.000 y Menos de
1.000.000 de 1.000.000 500.000 200.000 100.000
habitantes habitantes habitantes habitantes habitantes

B Afio 2010 W Afio 2011 ™ Afio 2012 W Afio 2013 ® Afio 2014 M Afio 2015

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015". MADISON"
MADISON Market Research 2016. 12
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1.6. NACIONALIDAD DE LOS PARTICIPANTES | Nt 5B
WOMECIPRE T PROANCIAS
80,0% +1,3%

38,3%

31,1%

28,09 s 30.3%

Internacionales Nacionales

M Afio 2010 ® Afio 2011 ™ Afio 2012 ® Afio 2013 ® Afio 2014 ® Afio 2015

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015". MADISON"
MADISON Market Research 2016. 13




Madrid

Catalufia

Castilla La Mancha

Andalucia

Comunidad Valenciana

Castillay Le6n

1.6. NACIONALIDAD DE LOS PARTICIPANTES Il
—_

CCAA QUE APORTAN MAS PARTICIPANTES

Cataluiayla

Spa‘\l

SCB

onvention Bureau

Comunidad de Madrid
son las CCAA que mas
participantes aportan

fuera de su respectiva

Pais Vasco Comunidad.
Galicia
Asturias
Canarias 2.2% + crecen - disminuyen
Aragén
+9.7% - 8.9%
Cantabria
Murcia +1,4% — - 2,3%0
Navarra _
Baleares *1.2% i “hT
La Rioja
rral .. NP +
Extremadura 804 u ArJO 2013 P N
070 m Afo 2014
Ceuta y Melilla B Afo 2015
0% 10% 20% 30% 40%

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015".
MADISON Market Research 2016.

Nota (1): Estan excluidos los participantes procedentes de la CC.AA. en la que se celebra la reunion

MADISON'

50%
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2. CARACTERISTICAS DE LAS REUNIONES | ’ftiﬁff%‘ )SCB
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SECTOR DE ACTIVIDAD

20,9%
21,5%

onvention Bureau

Los SECtores masimportantes
contindan siendo
meédico-sanitarioy

Médico-Sanitario 24.2%

23,6%

economia-comercial,

aglutinando conjuntamente el

39,3%

20,6%‘/

-3,0%

21,6%
22,4%

Economia/Comercial 17.0%
20,5%

8,7%
9,3%
Universidad 9.8%
7,6%
m Afio 2010
11,8% H Afo 2011
0,
/.8 = Afio 2012
Cultural 9: o B Afio 2013
9,0% B Afo 2014
6,7%, ~
| Az/go/ | = Aflo 2015
0% 10% 20% 30%

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015". MADISON"
MADISON Market Research 2016. 16
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2. CARACTERISTICAS DE LAS REUNIONES I "Ef}ff: )5
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MES DE CELEBRACION DE LAS REUNIONES
La estacionalidad del turismo

de reuniones en Espafia sigue
lamisma tendencia.

Los meSes con una mayor tasa
de celebracion de reuniones

son mayo, junio,
octubre y noviembre.

onvention Bureau

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto  Septiembre  Octubre  Noviembre Diciembre

—+— 2010 ——2011 2012 ——2013 —— 2014 —#—2015

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015". MADISON"
MADISON Market Research 2016. 17
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SEDE DE CELEBRACION DE LAS REUNIONES

onvention Bureau

Los palacios de

congresos
incrementan su peso,
convirtiéendose en 2015

enlaprincipal sede
de celebracién de

reuniones, por
encima de los hoteles.

Salas de Hoteles Palacios de Universidades Auditorios Otros Centros de
Congresos reuniones

B Ao 2010 m Afio 2011 = Afio 2012 m Afio 2013 m Ao 2014 m Afio 2015

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015". MADISON"
MADISON Market Research 2016. 1 8




70% -

60% -

50% -

40% -

30% -

20% -

10% ~

2. CARACTERISTICAS DE LAS REUNIONES IV LA l

:FEHP?k S(B

onvention Bureau

FEPERACHEESPARIOLE DE
WOMECIPRE T PROANCIAS

—_

NUMERO DE PARTICIPANTES POR REUNION

Mas de la mitad

de las reuniones celebradas
en el afio 2015 albergaron

entre 50y 150
participantes.

-3,5%

No obstante, la tasa de reuniones de
entre 50 y 150 participantes ha
descendido, mientras que las
reuniones de 151 a 250
participantes se han
incrementado.

+ 3,6«?21,6%

1,9%

0% -

Fu

De 50 a 150 De 151 a 250 De 251 a 500 De 501 a 1.000 De 1.001 a 2.000 Mas de 2.000

M Afio 2010 ® Afio 2011 m Afio 2012 ® Afo 2013 ® Afio 2014 m Afio 2015

ente: “Medicion del Turismo de Reuniones. Afo 2015". MADISON"
MADISON Market Research 2016. 19
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2. CARACTERISTICAS DE LAS REUNIONES V iffffi s

—_
DURACION DE LAS REUNIONES
DURACION DURACION DURACION DURACION DURACION DURACION
MEDIA 2010 MEDIA 2011 MEDIA 2012 MEDIA 2013 MEDIA 2014 MEDIA 2015
100%

2,31 dias 2,58 dias 2,44 dias 2,34 dias 2,47 dias 2,05 dias l |
- 0,42 dias

FEPERACHEESPARIOLE DE
WOMECIPRE T PROANCIAS

90%

80% -

+29}'614% Laduracion media
de las reuniones
desciende

respecto al afio 2014,
principalmente por la disminucion
+0.4%5y 32,3% de reuniones de mas de 0,4 dias.

Hasta 2 dias Entre 3y 4 dias Mas de 4 dias

M Afio 2010 m Ao 2011 m Ao 2012 E Afio 2013 m Ao 2014 m Afo 2015

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015". ®
MADISON Market Research 2016.
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2. CARACTERISTICAS DE LAS REUNIONES VI iffffi s

FEPERACHEESPARIOLE DE
WOMECIPRE T PROANCIAS

onvention Bureau

—_

TIPO DE ALOJAMIENTO SOLICITADO
100% - 2w 95,79 Oh TIPO DE HOTEL SOLICITADO

5 Estrellas GL

50% -+

0% 4 5 Estrellas

Hotelero

m 2010 m 2011 = 2012 m 2013 m 2014 m 2015

4 Estrellas .

68,7%

En 2015 S€ incrementa la

proporcion de participantes que 3 Estrellas B Afio 2010

se alojan en hoteles, siendo los 17,5% B Affo 2011

alojamientos elegidos por la gran u Ar~10 2012

p z Menos de 3 B Afio 2013

mayoria. Y en concreto, los MM AS c ) B Afio 2014
HH strellas ~

utilizados sonlos hoteles de B Afio 2015

3,4%

T T T T T T T 1

4 estrellas. ‘
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015". MADISON"
MADISON Market Research 2016. 21
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METODOLOGIA: {FE:Q i
Ficha técnica del estudio de demanda EmE
P—

Ambito geografico del Estudio: ciudades espafiolas asociadas a Spain Convention Bureau (SCB).
Universo: participantes a los congresos, convenciones o jornadas celebrados en las ciudades
espafolas adscritas a Spain Convention Bureau.

Unidad informante: participantes en los congresos, convenciones o jornadas celebrados en las
ciudades espafolas adscritas a Spain Convention Bureau que colaboran en el estudio a la demanda.

Técnica de investigacion: Encuestacion personal.

Ciudades que realizaron encuestas: Barcelona, Bilbao, Murcia, Gijon, Zaragoza y Valladolid.

Tamafo de la muestra: 2.136 encuestas

Nota: Madrid ha facilitado los datos de 2015 correspondientes al gasto de los asistentes.

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015". ®
MADISON Market Research 2016.

onvention Bureau
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3. 1. CARACTERISTICAS DE LOS PARTICIPANTES | **** Spml

FEPERACHEESPARIOLE DE
WOMECIPRE T PROANCIAS

onvention Bureau

—_

SEXO DE LOS PARTICIPANTES EDAD DE LOS PARTICIPANTES

40% -

70% -

+1,0%
60% - 57,6%

29,4%
30% -

27,9% ,&
xb

20%

10%

2,6%

. 0%
Hombre Mujer

Menos de Entre25y Entre35y Entred45y Entre55y Mas de 64
H Afo 2010 m Aflo 2011 = Afio 2012 m Afo 2013 m Afio 2014 m Afio 2015 25 afios 34 afios 44 afios 54 afios 64 afios afios

H Afio 2010 m Afio 2011 = Afio 2012 m Afio 2013 m Afio 2014 m Afio 2015

Ligero porcentaje superior de En 2015, se han incrementado los porcentajes de

hombres frente a mujeres, participantes de entre 35 Y 54 af0s , frente al descenso
de los participantes de entre 25 y 34 afios.

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015". ®
MADISON Market Research 2016.
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3. 1. CARACTERISTICAS DE LOS PARTICIPANTES I R

—_

OCUPACION PROFESIONAL DE PARTICIPANTES

En el afio 2015, el perfil
profesional/directivo es el mas
representado, seguido del perfil de

técnico o mando intermedio,
que se ha incrementado 9,4 puntos.

Profesional/ Técnico /mando Asalariado Empresario Estudiante Parado Jubilado
Directivo intermedio

M Afio 2010 M Af0 2011 M Afo02012 MWAfR0 2013 W Af0 2014 M| Afio 2015

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015". ®
MADISON Market Research 2016.
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3. 2. MEDIO DE TRANSPORTE UTILIZADO PARA o lm
DESPLAZARSE HASTA LA CIUDAD DONDE SE CELEBRA LA REUNION Do ¥ roacas

—_

MEDIO DE TRANSPORTE MEDIO DE TRANSPORTE

HASTA LA CIUDAD POR LA CIUDAD

70% - 66,3% .

50% 1
+27,2% @ ﬁ
60% -

40% - 37,8%

50% +12,1%

29,8%
30% -

40% -

30% -
20% -

20% -

10% -
10% -

0% -

0% -

Avién Coche Tren Autoblis Otros Metro Taxi Coche A pie Autobus Otros
H Ao 2010 H Ao 2011 m Ao 2012 H Afio 2010 H Ao 2011 m Ao 2012
B Afio 2013 H Afio 2014 M Afio 2015 H Afio 2013 H Afio 2014 M Afio 2015

El medio de transporte mas utilizado para viajar hasta El metro y el taxi son los medios de transporte mas
la ciudad en la que se celebra la reunion fue el avion, el utilizados para viajar por la ciudad.

cocheyeltren.
MADISON’

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015".
MADISON Market Research 2016.
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3. 3. DESCRIPCION DE LA VISITA | . Lo Spa
WONECIPRE T PROARCIAS
—_

REALIZACION DE DESTINO DEL VIAJE ADICIONAL
ALGUN VIAJE ADICIONAL

70%

100% - ﬂ 60%

50%

0,
»«/11’9/% 35,6%
23,74 40%

20,3%

onvention Bureau

50% -

30%

0% -
No Si

B Afo 2010 ® Afio 2011 ™ Afio 2012 20%

W Afo 2013 m Afo 2014 m Afo 2015

10%

Continua la tendencia de 0%

. . Por la Por otros lugares Por Europa Por otros

Incremento en el porcer?taje Comunidad de Espafa continentes
de participantes que I’ea| 1Za donde se celebra B Afio 2010 | Afio 2011 M Afio 2012
un viaje adicional pre o lareunion B Afio 2013 M Afio 2014 M Afio 2015

post reunién.

Y entre ellos, se incrementa el porcentaje que elige viajar por otros

lugares de Espafa y por Europa, reduciéndose la tasa de quienes
prefieren viajar por la comunidad donde se celebra la reunion.

Fuente: “Medicion del Turismo de Reuniones. Afio 2015". MADISON"
MADISON Market Research 2016. 27



3. 3. DESCRIPCION DE LA VISITA I

r———

DURACION DE LA REUNION Y DE LA VISITA

ANO 2010

ANO 2011
ANO 2012

2,31 dias
2,58 dias
2,44 dias

Duracion de la

reunion 2,34 dias
2,47dias
2,05 dias o | 042dias
1" afo 2010 3,04 dias
ARO 2011 3,71 dias
Duracion de la ANO 2012 3,33 dias
visita ol 0 | 2,95 dias
ANO 2014 3.28 dias
. !
ANO 2015 3.25 dias
B
1 2 3 4

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015". ®
MADISON Market Research 2016.

Respecto al afio anterior,
laduracion de la
reunion
desciende en

mayor medida
gue la duraciéon

de la estancia, que
se mantiene
practicamente constante.

28
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FEPERACHEIESPRAIOLE DE
HOMCIFRE ¥ PROANCIZS

3. 4. ESTIMACION DEL GASTO DE LOS PARTICIPANTES |
_—mn

5.172.855.937.88 euros

Participantes: Acompafantes: |
TOTAL 4.369.261.248,39 € 803.594.689,49€

0€ 1.000.000.000 € 2.000.000.000 € 3.000.000.000 € 4.000.000.000 € 5.000.000.000 €

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015". MADISON"
MADISON Market Research 2016. 29
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6.000,00 € - - =

PARTICIPANTES 5.172,86 €
. 5.110,23 € —

5.025,96 €

4.560,35 €

s00000€4..| -19% (186,80 millde€) || + 8% (313,95 mill de€)

5.045,70
4.087,77 €

3.809,01 €

£.000,00 € 4 ee e e N
3.558,99 € 476948 €
3.240,77 € 3.543,23 €
8100000 € -
2.349,27 €
222224 €
200000 € - eveeemeeaeeeeereaeare el N e o [~
1.4al,18¢€ 1.797,32 €
114458¢ 13%414€
1100000 € dee e e et e | Y

1.256,52 €
780,10 €

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Fuente: “Medicion del Turismo de Reuniones. Afio 2015". MADISON"
MADISON Market Research 2016.

*EFWE SCB
3. 4. ESTIMACION DEL GASTO DE LOS PARTICIPANTES II mi%ﬁ gl
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3.4. ESTIMACION DEL GASTO DE LOS PARTICIPANTES IlI m%%

—_

GASTO MEDIO DE LOS PARTICIPANTES

Respecto al afio anterior
aumentan los gastos

2010 = 2011 = 2012 = 2013 = 2014 = 2015 medios diarios de
500,00 - INSCripcion, vigajey
2010 2011 2012 2013 2014 2015 al OJ am I e n to .
400,00 A 379,53 €
+46,4%
311,98 €
300,00 A *lagy'
200,00 1 2010 2011 2012 2013 2014 2015
w W W w +13,7%.y 98,82 €
100,00 - ®© ~ o & o
N~ 9V} ™ < ™
@ & @ o
(e} N o™ ™ L0
ol N N -« N
0,00
Coste de la inscripcion Coste del viaje Coste del alojamiento
(por dia)

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015". MADISON"
MADISON Market Research 2016. 31
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3. 4. ESTIMACION DEL GASTO DE LOS PARTICIPANTES IV

—_
DISTRIBUCION DEL PRESUPUESTO PERSONAL DIARIO
GASTO MEDIO GASTO MEDIO GASTO MEDIO GASTO MEDIO GASTO MEDIO GASTO MEDIO

77,53 € 77,31€ 89,87 € 68,21 € 87,34 € 90,42 €

FEPERACHEESPARIOLE DE
WOMECIPRE T PROANCIAS

60 % -

54,4%

+11,6°/7

Alimentacion Compras Transporte interno Ocio/entretenimiento Otros gastos

® Afo 2010 m Afio 2011 ™ Afio 2012 m Afo 2013 ™ Aflo 2014 ™ Afo 2015

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015". MADISON"
MADISON Market Research 2016. 32
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3. 5. VALORACIONES DE SATISFACCION DE LOS PARTICIPANTES FEPECOuESoL T

—_

PUNTUACIONES MAS ALTAS DE SATISFACCION

Variacion

Afo 2015 Afo 2014

2015-2015
Profesionalidad del personal del hotel 8,60 8,07 0,53
ALOJAMIENTO Servicios del hotel 8,52 7,97 0,55
Trato recibido por el personal del hotel 8,38 8,13 0,25
Medios audiovisuales 8,64 7,98 0,66
INSTALACIONES DE LA SEDE
Salas para las reuniones de trabajo 8,62 7,89 0,73
mncién personal ——-2 . 0,28
Programa cientifico 8,63 8,17 0,46
ORGANIZACION DE LA REUNION Organizacién global 8,59 7,97 0,62
Inscripcién 8,56 8,14 0,42
0.35
0.48
0.49
0.45
0.64
0.64
0.62
1.04

Fuente: “Medicién del Turismo de Reuniones. Afio 2015". MADISON"
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4.1. PREVISIONES PARA EL PROXIMO ANO
[

Previsiones del numero de reuniones Aumento Mantenimiento Disminucion Saldo®
Numero de reuniones (general) 59,4% 37,5% 3,1% 56,3%
Numero de Congresos 48,3% 51, 7% 0,0% 48,3%
Numero de Convenciones 53,3% 46,7% 0,0% 53,3%
Numero de Jornadas 53,4% 43,3% 3,3% 50,1%

Previsiones del niumero de participantes

Aumento

Mantenimiento

Disminuciéon

Saldo®

Numero de participantes (general) 58,6% 27,6% 13,8% 44,8%
Numero de participantes en Congresos 48,3% 44,8% 6,9% 41,4%
Numero de participantes en Convenciones 44,8% 48,3% 6,9% 37,9%
Numero de participantes en Jornadas 44,8% 48,3% 6,9% 37,9%

Previsiones del gasto por dia Aumento Mantenimiento Disminucion Saldo®

Gasto por dia (general) 34,8% 65,2% 0,0% 34,8%

Gasto por dia en Congresos 25,0% 70,8% 4,2% 20,8%

Gasto por dia en Convenciones 21, 7% 78,3% 0,0% 21,7%

Gasto por dia en Jornadas 20,8% 75,0% 4,2% 16,6%
sl MADISON' -




